
“品字标”品牌标识使用手册



为规范“品字标”品牌标识系统的使用，确保“品字标”品牌标识在视觉表现上的统一，特制定本指南。“品字标”品牌标识系统包含标识、

图形、宣言、口号等。使用者应严格参照本指南规定的使用准则，不得随意改动、再创造。

使用条件和范围：

（1）“品字标”企业在授权有效期内方可使用。

（2）使用范围包括：厂区厂房、对外宣传及授权产品等，不得在未授权的产品中使用。

（3）“品字标”企业在管理体系发生重大变化时，未经确认，不得使用。

（4）授权产品发生变更时，未经确认，不得使用。

“品字标”品牌标识系统的所有权及本指南的最终解释权归浙江省品牌建设联合会所有。



标识基础部分规范
A-1 标识与广告语组合

A-2 字体使用使用规范

A-3 颜色使用规范A



标识基础部分规范

“品字标”标识释义

Basic section specification
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A-1
标识基础部分规范

“品字标”标识释义

Basic section specification

A-1
本指南中所示的“品字标”是经批准的专有版本。不可改变、扭曲或以任何形式损害“品字标”的完整性。

“品字标”品牌标识整体为方形，其中的“品”字源自古代书法大家王羲之《兰亭序》

中的“品”字，英文表述为“DEFINED QUALITY”。通过将中国书法笔意与英文字母

融为一体，体现东方意蕴的现代演绎与多元共融；标识正中突出“品”字，体现“品字

标”品牌至精、至诚、至远的核心价值，代表浙江质造、浙江创造、工匠文化和浙商精

神的内涵特质 ，外框字样“DEFINED QUALITY”，表达“质量由我们定义”的品牌寓

意和“高标准，高品质”的品牌定位。外部方框与文字组成了印章形态，代表“品字

标”品牌对市场、对社会的硬承诺，蕴含了政府、企业、社会三方共同发力的质量共治

理念。标识整体色彩运用深红色，寓意生命与活力。
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此页制定了品牌口号中文、英文及中英文组合文字形象不可侵入范围的规范。品牌口号文字形象在使用时,其不可侵

入范围内严禁出现任何文字、图形、标识等元素。此版本可用于政府文件以及政府宣传，可不必加英文版本。

注:虚线框内为不可侵入范围,X为基本长度计量单位。

标识基础部分规范

“品字标”标识释义

Basic section specification

A-1
标识基础部分规范

“品字标”口号组合

Basic section specification

A-1

主口号

副口号

Zhej iang Makes It  Happen
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此页制定了品牌口号中文、英文及中英文组合文字形象不可侵入范围的规范。品牌口号文字形象在使用时,其不可 

侵入范围内严禁出现任何文字、图形、标识等元素。此版本可用于政府文件以及政府宣传，可不必加英文版本。

注:虚线框内为不可侵入范围,X为基本长度计量单位。
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标识基础部分规范

“品字标”标识释义

Basic section specification

A-1
标识基础部分规范

“品字标”口号组合

Basic section specification

A-1



此页制定了品牌口号中文、英文及中英文组合文字形象不可侵入范围的规范。品牌口号文字形象在使用时,其不可 

侵入范围内严禁出现任何文字、图形、标识等元素。此版本可用于政府文件以及政府宣传，可不必加英文版本。

注:虚线框内为不可侵入范围,X为基本长度计量单位。

标识基础部分规范

“品字标”标识释义

Basic section specification

A-1
标识基础部分规范

“品字标”口号组合

Basic section specification

A-1
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此页制定了品牌口号中文、英文及中英文组合文字形象不可侵入范围的规范。品牌口号文字形象在使用时,其不可 

侵入范围内严禁出现任何文字、图形、标识等元素。此版本可用于政府文件以及政府宣传，可不必加英文版本。

注:虚线框内为不可侵入范围,X为基本长度计量单位。

标识基础部分规范

“品字标”标识释义

Basic section specification

A-1
标识基础部分规范

“品字标”口号组合

Basic section specification

A-1
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为保证“浙江制造”标识的独立性及严肃性，“浙江制造”标识不可侵入范围的外框与背景画面的边缘必须保留适当的空间。

从横版“浙江制造”标识的不可侵入范围边框到背景画面临近的两个边缘的距离，不得小于0.5X。

注：X为基本长度计量单位。

最小应用尺寸：

为了确保“浙江制造”标识的完整性，在小尺寸应用中必须特别注意不要小于规定的最小

尺寸。全色和单色的“浙江制造”标识的宽度都不能小于8毫米。
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标识基础部分规范

“品字标”标识释义

Basic section specification

A-1
标识基础部分规范

“品字标”最小比例

Basic section specification

A-1
标识基础部分规范

“品字标”标识释义

Basic section specification

A-1
标识基础部分规范

“品字标”应用尺寸

Basic section specification

A-1



为保证“浙江制造”标识的独立性及严肃性，“浙江制造”标识不可侵入范围的外框与背景画面的边缘必须保留适当的空间。

从横版“浙江制造”标识的不可侵入范围边框到背景画面临近的两个边缘的距离，不得小于0.5X。

注：X为基本长度计量单位。
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标识基础部分规范

“品字标”标识释义

Basic section specification

A-1
标识基础部分规范

“品字标”位置比例

Basic section specification

A-1



浙江制造 品质生活

浙江制造 品质生活

主题口号信息使用行楷字体（主用字体）

Zhejiang Makes It Happen

一级文字信息使用Gotham - Black

Zhejiang Makes It Happen

二级文字信息使用Gotham - Medium

Zhejiang Makes It Happen
一级文字信息使用Gotham - Rounded

Zhejiang Makes It Happen
二级文字信息使用Gotham - Light

主题口号信息使用黑体字体（备用字体）
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标识基础部分规范

“品字标”标识释义

Basic section specification

A-1
标识基础部分规范

“品字标”标准字体

Basic section specification

A-2

浙江好产品  认准“品字标”

浙江好产品  认准“品字标”



“品字标”标识反白应用

使用过程中，当背景颜色的明度值≥50%K时，可以使用“品字标”标识反白样式。

●注：50%K即为单色50%黑。

C30 M100 Y100 K0 C25 M30 Y50 K0 C100 M60 Y0 K0 C0 M0 Y0 K50

“品字标”标识的颜色推荐但不限于红色、黄色、蓝色和反白色4个版本。

白底的红色版本是“品字标”标识的首选版本。
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标识基础部分规范

“品字标”标识释义

Basic section specification

A-1
标识基础部分规范

“品字标”标准色

Basic section specification

A-3

 主色 辅助色 辅助色 辅助色
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标识基础部分规范

“品字标”标识释义

Basic section specification

A-1
标识基础部分规范

“品字标”标准色

Basic section specification

A-3
“品字标”标识在印刷品系统中只能采用红色、黄色、蓝色和白色，虽然没有严格界定背景色，但是白色是首选背景色。

白色背景情况下，可以用标识红标准色以及黄色、蓝色。

浅色背景，只能用红色标识。

背景为标识红色，金属色，明度大于50%的灰色，用反白标识。

深色背景不可用红色标识,如图图片背景，不可直接用红色标识。



标识使用示例B
标识使用示例

Identification Usage Example
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企业产品外观设计时，请准确使用“品字标”口号组合标识规范，图案和色彩的选择应与公司品牌标识系统保持统一、和谐。

品字标”与企业标识组合规范设计时，可出现在企业产品外观上任何符合视觉美观的位置。

B-1
“品字标”企业产品外观

标识使用示例
Identification Usage Example
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企业产品外观设计时，请准确使用“品字标”口号组合标识规范，图案和色彩的选择应与公司品牌标识系统保持统一、和谐。

品字标”与企业标识组合规范设计时，可出现在企业产品外观上任何符合视觉美观的位置。

B-2
“品字标”企业产品外观

标识使用示例
Identification Usage Example



企业信息
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虚线框为不可侵入范围（辅助图形除外）

组合标识反白在深色底上请注意深色底的纯正，以保证组合标识的醒目。

企业外包装箱、合格证设计时，请准确使用“品字标”口号组合标识规范，图案和色彩的选择应与公司品牌标识系统保持统一、和谐。

品字标”与企业标识组合规范设计时，可出现在外包装箱上任何符合视觉美观的位置。

“品字标”标识可采用不干胶、胶印、镭射、烫印等多种形式。

B-3
“品字标”企业包装及合格证

XXXX公司 XXXX公司

标识使用示例
Identification Usage Example



LOGO区域

自由设计区域
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虚线框为不可侵入范围（辅助图形除外）

组合标识反白在深色底上请注意深色底的纯正，以保证组合标识的醒目。

企业产品说明书设计时，请准确使用“品字标”口号组合标识规范，图案和色彩的选择应与公司品牌标识系统保持统一、和谐。

品字标”与企业标识组合规范设计时，可出现在企业产品说明书上任何符合视觉美观的位置。

“品字标”标识可采用不干胶、胶印、镭射、烫印等多种形式。

B-4
“品字标”企业说明书

标识使用示例
Identification Usage Example



示例

LOGO区域

自由设计区域

Regional free creativity
广告创意图形区域

示例

B-5
“品字标”企业产品标签

XXXX公司

雅莹服饰

自由设计区域

Regional free creativity
广告创意图形区域
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虚线框为不可侵入范围（辅助图形除外）

组合标识反白在深色底上请注意深色底的纯正，以保证组合标识的醒目。

企业标签设计时，请准确使用“品字标”口号组合标识规范，图案和色彩的选择应与公司品牌标识系统保持统一、和谐。

品字标”与企业标识组合规范设计时，可出现在企业标签上任何符合视觉美观的位置。

“品字标”标识可采用不干胶、胶印、镭射、烫印等多种形式。

XXXX公司 XXXX公司

XXXX公司

标识使用示例
Identification Usage Example
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示例

企业网站网页设计时，请准确使用“品字标”与企业标识组合规范，图案和色彩的选择应与公司品牌标识

系统保持统一、和谐。

品字标”与企业标识组合规范设计时，可出现在版面上任何符合视觉美观的位置。

B-6
“品字标”企业网页

XXXX公司

标识使用示例
Identification Usage Example
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示例示例

企业手机APP设计时，请准确使用“品字标”与企业标识组合规范，图案和色彩的选择应与公司品牌标识

系统保持统一、和谐。

品字标”与企业标识组合规范设计时，可出现在版面上任何符合视觉美观的位置。

B-7
“品字标”APP页面

XXXX公司 XXXX公司

XXXX公司 XXXX公司

XXXX公司XXXX公司

XXXX公司

XXXX公司

标识使用示例
Identification Usage Example
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Regional free creativity

广告创意图形区域

Achieving Together
Chellona Mobile Communications Corporation Cmcc (referred to as "China Mobile"), 

established in April 20, 2000, is a company based on the mobile communication 

operators GSM and TD-SCDMA system network. Chellona Mobile Communications 

Corporation Cmcc is based on and requirements of the state on the deployment of 

telecom system reform, state-owned backbone enterprises to set up on the basis of 

the original China Telecom mobile asset stripped on. May 16, 2000 formally. 

此比例为常规数值，各广告载体比例有所不同，实际应用中可做适当调整。

部分信息为虚拟信息，请按实际情况更改。

标准的报纸广告宣传形式对品牌形象的统一展示大有帮助，既保证品牌对外宣传的一致性，又给广告创意

及版面设计以最大发挥空间。

品字标”与企业标识组合规范设计时，可出现在版面上任何符合视觉美观的位置。

Regional free creativity

广告创意图形区域

LOGO区域

自由设计区域

B-8
“品字标”报纸版面

XXXX公司

标识使用示例
Identification Usage Example
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Achieving Together
Chellona Mobile Communications Corporation Cmcc (referred to as "China Mobile"), established in April 20, 2000, is a company 

based on the mobile communication operators GSM and TD-SCDMA system network. Chellona Mobile Communications 

Corporation Cmcc is based on and requirements of the state on the deployment of telecom system reform, state-owned 

backbone enterprises to set up on the basis of the original China Telecom mobile asset stripped on. May 16, 2000 formally. 

Regional free creativity

广告创意图形区域

此比例为常规数值，各广告载体比例有所不同，实际应用中可做适当调整。

部分信息为虚拟信息，请按实际情况更改。

标准的地铁灯箱广告宣传形式对品牌形象的统一展示大有帮助，既保证品牌对外宣传的一致性，又给广告

创意及版面设计以最大发挥空间。

品字标”与企业标识组合规范设计时，可出现在版面上任何符合视觉美观的位置。

B-9
“品字标”地铁广告

标识使用示例
Identification Usage Example



Regional free creativity

广告创意图形区域
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此比例为常规数值，各广告载体比例有所不同，实际应用中可做适当调整。

部分信息为虚拟信息，请按实际情况更改。

标准的机场广告宣传形式对品牌形象的统一展示大有帮助，既保证品牌对外宣传的一致性，又给广告创意

及版面设计以最大发挥空间。

品字标”与企业标识组合规范设计时，可出现在版面上任何符合视觉美观的位置。

B-10
“品字标”机场广告

标识使用示例
Identification Usage Example



Achieving Together
Chellona Mobile Communications Corporation Cmcc (referred to as "China Mobile"), established in April 20, 2000, is a company 

based on the mobile communication operators GSM and TD-SCDMA system network. Chellona Mobile Communications 

Corporation Cmcc is based on and requirements of the state on the deployment of telecom system reform, state-owned 

backbone enterprises to set up on the basis of the original China Telecom mobile asset stripped on. May 16, 2000 formally. 

Regional free creativity

广告创意图形区域
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此比例为常规数值，各广告载体比例有所不同，实际应用中可做适当调整。

部分信息为虚拟信息，请按实际情况更改。

标准的站台广告、LED大屏广告宣传形式对品牌形象的统一展示大有帮助，既保证品牌对外宣传的一致

性，又给广告创意及版面设计以最大发挥空间。

品字标”与企业标识组合规范设计时，可出现在版面上任何符合视觉美观的位置。

B-11
“品字标”站台及LED广告

标识使用示例
Identification Usage Example



Regional free creativity

广告创意图形区域

Regional free creativity

广告创意图形区域

LOGO区域

自由设计区域

示例

虚线框为不可侵入范围（辅助图形除外）

组合标识反白在深色底上请注意深色底的纯正，以保证组合标识的醒目。

海报设计时，请准确使用“品字标”口号组合标识规范，图案和色彩的选择应与公司品牌标识系统保持统一、和谐。

品字标”与企业标识组合规范设计时，可出现在版面上任何符合视觉美观的位置。
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“品字标”企业海报

XXXX公司

标识使用示例
Identification Usage Example

B-12



Regional free creativity

广告创意图形区域

Achieving Together
Chellona Mobile Communications Corporation Cmcc (referred to as "China Mobile"), 

established in April 20, 2000, is a company based on the mobile communication 

operators GSM and TD-SCDMA system network. Chellona Mobile Communications 

Corporation Cmcc is based on and requirements of the state on the deployment of 

telecom system reform, state-owned backbone enterprises to set up on the basis of 

the original China Telecom mobile asset stripped on. May 16, 2000 formally. 

Regional free creativity

广告创意图形区域

LOGO区域

自由设计区域

示例
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虚线框为不可侵入范围（辅助图形除外）

组合标识反白在深色底上请注意深色底的纯正，以保证组合标识的醒目。

企业宣传册广告设计时，请准确使用“品字标”口号组合标识规范，图案和色彩的选择应与公司品牌标识系统保持统一、和谐。

品字标”与企业标识组合规范设计时，可出现在广告版面上任何符合视觉美观的位置。

“品字标”企业宣传册广告

XXXX公司

标识使用示例
Identification Usage Example
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“品字标”VI标识系统 品牌使用指南 Guidelines for the Brand Visual Identity

企业户外标识视觉设计时，请准确使用“品字标”口号组合标识规范，图案和色彩的选择应与公司品牌标识系统保持统一、和谐。

品字标”与企业标识组合规范设计时，可出现在企业大楼外观上任何符合视觉美观的位置。

“品字标”企业户外标识

标识使用示例
Identification Usage Example
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“品字标”VI标识系统 品牌使用指南 Guidelines for the Brand Visual Identity

企业厂区内广告栏或指示牌设计时，请准确使用“品字标”口号组合标识规范，图案和色彩的选择应与公司品牌标识系统保持统一、和谐。

品字标”与企业标识组合规范设计时，可出现在企业厂区内广告栏或指示牌上任何符合视觉美观的位置。

“品字标”企业厂区广告

XXXX公司XXXX公司
XXXX公司

标识使用示例
Identification Usage Example
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示例 示例

企业厂区内宣传栏设计时，请准确使用“品字标”口号组合标识规范，图案和色彩的选择应与公司品牌标识系统保持统一、和谐。

品字标”与企业标识组合规范设计时，可出现在企业厂区内宣传栏上任何符合视觉美观的位置。

“品字标”企业厂区宣传栏

XXXX公司

XXXX公司

XXXX公司

XXXX公司

标识使用示例
Identification Usage Example
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示例

主场颜色搭配 客场颜色搭配

“品字标”VI标识系统 品牌使用指南 Guidelines for the Brand Visual Identity

企业展会展位设计时，请准确使用“品字标”口号组合标识规范，图案和色彩的选择应与公司品牌标识系统保持统一、和谐。

品字标”与企业标识组合规范设计时，可出现在企业展会展位上任何符合视觉美观的位置。

颜色使用也按照主色调色系搭配标准使用，主场展会色调以“品字标”红色为主，客场展会展位以“品字标”辅助色加系搭配标准使用。

“品字标”企业展位范例

标识使用示例
Identification Usage Example
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示例

“品字标”VI标识系统 品牌使用指南 Guidelines for the Brand Visual Identity

企业展会展位设计时，请准确使用“品字标”口号组合标识规范，图案和色彩的选择应与公司品牌标识系统保持统一、和谐。

品字标”与企业标识组合规范设计时，可出现在企业展会展位上任何符合视觉美观的位置。

颜色使用也按照主色调色系搭配标准使用，主场展会色调以“品字标”红色为主，客场展会展位以“品字标”辅助色加系搭配标准使用。

“品字标”企业展位范例

XXXX公司

XXXX公司

标识使用示例
Identification Usage Example
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示例

“品字标”VI标识系统 品牌使用指南 Guidelines for the Brand Visual Identity

“品字标”浙江制造展位形象画面展板设计时，请准确使用“品字标”口号组合标识规范，图案和色彩的选择应与公司品牌标识系统

保持统一、和谐。

“品字标”与企业标识组合规范设计时，可出现在企业展会展位上任何符合视觉美观的位置。

“品字标”展会展位展板

标识使用示例
Identification Usage Example
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示例

企业展会形象画面展板设计时，请准确使用“品字标”口号组合标识规范，图案和色彩的选择应与公司品牌标识系统保持统一、和谐。

“品字标”与企业标识组合规范设计时，可出现在企业展会展位上任何符合视觉美观的位置。

“品字标”企业展位展板

XXXX公司

标识使用示例
Identification Usage Example
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电话/Tel： (+86-571)00000000

手机/Mobile： (+86)18600000000

传真/Fax： (+86-571)00000000

地址/Add：中国浙江省杭州市西湖区天目山路222号2号楼4F

姓       名
办公室主任

4F, Building 2, No. 222, Tianmushan Road, 
Xihu District, Hangzhou, Zhejiang, China

企业版

浙江制造版

电话/Tel： (+86-571)00000000

手机/Mobile： (+86)18600000000

传真/Fax： (+86-571)00000000

地址/Add：中国浙江省杭州市西湖区天目山路222号2号楼4F

姓       名
办公室主任

4F, Building 2, No. 222, Tianmushan Road, 
Xihu District, Hangzhou, Zhejiang, China

材质：根据实际需要选择

规格：按实际应用尺寸制定

XXXX公司

“品字标”名片

标识使用示例
Identification Usage Example
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企业版

浙江制造版

“品字标”VI标识系统 品牌使用指南 Guidelines for the Brand Visual Identity

材质：皮革制品

工艺：压印或烫金、烫银

XXXX公司
X

X
X

X
公

司

X
X

X
X

公
司

“品字标”名片夹

标识使用示例
Identification Usage Example
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地址：****************************

Add:**********************************************************

电话Tel：***********  

传真Fax：**************

网址：www.***************.com

********************************************CO. LTD

*****************公司

地址：****************************

Add:**********************************************************

电话Tel：***********  

传真Fax：**************

网址：www.***************.com

********************************************CO. LTD

*****************公司

材质：根据实际需要选择

规格：按实际应用尺寸制定

XXXX公司

“品字标”办公信纸

标识使用示例
Identification Usage Example
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“品字标”传真纸

XXXX公司

材质：根据实际需要选择

规格：按实际应用尺寸制定

标识使用示例
Identification Usage Example
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“品字标”合同模板

XXXX公司

********************************************* CO. LTD
**************有限公司公司LOGO

合  同  书 合  同  书

材质：根据实际需要选择

规格：按实际应用尺寸制定

标识使用示例
Identification Usage Example
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“品字标”笔记本
请准确使用“品字标”口号组合标识规范，图案和色彩的选择应与公司品牌标识系统保持统一、和谐。

品字标”与企业标识组合规范设计时，符合视觉美观的位置。

材质：根据实际需要选择

规格：按实际应用尺寸制定

X
X

X
X

公
司

XXXX公司

标识使用示例
Identification Usage Example
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地址：****************************

Add:**********************************************************

电话Tel：***********  

传真Fax：**************

网址：www.***************.com

“品字标”资料袋
请准确使用“品字标”口号组合标识规范，图案和色彩的选择应与公司品牌标识系统保持统一、和谐。

品字标”与企业标识组合规范设计时，符合视觉美观的位置。

材质：根据实际需要选择

规格：按实际应用尺寸制定

XXXX公司

标识使用示例
Identification Usage Example
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首页示范

Paragraph introduction or sub heading uses
Arial Bold at 14pt
First paragraph without bullets aligned left uses
Arial Regular 14pt
Second paragraph without bullets aligned left
featuring a second line of text, also in Arial
Regular 14pt
First paragraph without bullets aligned left uses
Arial Regular 14pt
Second paragraph without bullets aligned left
featuring a second line of text, also in Arial
Regular 14pt

PAGE TITLE ARIAL UPPERCASE

内页示范

章节页示范

Vellatemperum aut vitatur? Mincili tiorum, tecearchil 
ea volorehentis aut pra volorest maio. Nequia 
nullantore cones alit am ius.

First paragraph without bullets aligned left uses
Arial Regular 14pt

Second paragraph without bullets aligned left featuring 
a second line of text, uses Arial Regular 14pt

sesu tfel dengila stellub htiw hpargarap tsriF  •
Arial Regular 14pt

ralugeR lairA tp21 ni tes era stellub yradnoceS  –

PAGE TITLE ARIAL UPPERCASE
Sub heading in black Arial Regular S/C

3,454
Sector heading title here

3,454
Sector heading title here

3,454
Sector heading title here

3,454
Sector heading title here

00 Month 2012 Arial 10pt

内页示范

PAGE BREAK TITLE HERE 
ARIAL REGULAR U/C

26-09-2005 Arial reg Sentence case 10/12pt

“品字标”PPT模板
请准确使用“品字标”口号组合标识规范，图案和色彩的选择应与公司品牌标识系统保持统一、和谐。

品字标”与企业标识组合规范设计时，符合视觉美观的位置。

标识使用示例
Identification Usage Example
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自由设计区域 自由设计区域

XXXX公司

“品字标”手拎袋
请准确使用“品字标”口号组合标识规范，图案和色彩的选择应与公司品牌标识系统保持统一、和谐。

品字标”与企业标识组合规范设计时，符合视觉美观的位置。

材质：根据实际需要选择

规格：按实际应用尺寸制定

标识使用示例
Identification Usage Example
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“品字标”VI标识系统 品牌使用指南 Guidelines for the Brand Visual Identity

标识的放置位置与大小根据实际制作规格调整，在实际制作中请注意标识

切勿比例扭曲，变形标识大小适中距于纸杯正中，标识上下注意标识规范

的最小保护区域的位置。

纸杯展开

杯垫

纸杯-1 纸杯-2

“品字标”纸杯
请准确使用“品字标”口号组合标识规范，图案和色彩的选择应与公司品牌标识系统保持统一、和谐。

品字标”与企业标识组合规范设计时，符合视觉美观的位置。

XXXX公司

材质：根据实际需要选择

规格：按实际应用尺寸制定

标识使用示例
Identification Usage Example

B-30
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“品字标”桌旗
请准确使用“品字标”口号组合标识规范，图案和色彩的选择应与公司品牌标识系统保持统一、和谐。

品字标”与企业标识组合规范设计时，符合视觉美观的位置。

XXXX公司 XXXX公司

材质：根据实际需要选择

规格：按实际应用尺寸制定

色彩：按规定标准色、辅助色应用

标识使用示例
Identification Usage Example
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正面

背面

正面

背面

A-4
“品字标”服装“品字标”服装

请准确使用“品字标”口号组合标识规范，图案和色彩的选择应与公司品牌标识系统保持统一、和谐。

品字标”与企业标识组合规范设计时，符合视觉美观的位置。

材质：根据实际需要选择

规格：按实际应用尺寸制定

XXXX公司 XXXX公司

XXXX公司XXXX公司

标识使用示例
Identification Usage Example
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浙江制造    品质生活

正面 帽子示范 背面

“品字标”服装
请准确使用“品字标”口号组合标识规范，图案和色彩的选择应与公司品牌标识系统保持统一、和谐。

品字标”与企业标识组合规范设计时，符合视觉美观的位置。

材质：根据实际需要选择

规格：按实际应用尺寸制定

标识使用示例
Identification Usage Example
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“品字标”VI标识系统 品牌使用指南 Guidelines for the Brand Visual Identity

胸章示范

正面  背面

“品字标”服装
请准确使用“品字标”口号组合标识规范，图案和色彩的选择应与公司品牌标识系统保持统一、和谐。

品字标”与企业标识组合规范设计时，符合视觉美观的位置。

材质：根据实际需要选择

规格：按实际应用尺寸制定

标识使用示例
Identification Usage Example

B-34


	品字标 VI2019.11.10（基础）.pdf
	品字标 VI2019.11.10（应用）

